KaBoplopog didakteéag-sEetaoctéag UANG Twv MaveAAadIkwe e€TalOUEVWY LABNUATWY TNC
" ta&ng Huepnowv kat Eomepvwv EMA.A. yLa to oxoALko €tog 2021-2022 "

MaBnua: «APXEZ OPTANQZHZ KAl AIOIKHZHZ »
KEDAAAIO 1: H ENIXEIPHZH

1.1. H ENNOIA THZ ENIXEIPHZHZ

1.1.1. Eloaywyn

1.1.2. Mopdéc Emyelprioswv

1.1.2.a. 16loktnolakod Kabeotwg

1.1.2.y. Topéag Spaoctnplotntag

1.1.2.6. To péyeBog twv Emiyelprioewv

1.1.2.€. H Tewypadkn EKTacn Twv ApaotnplothTwy
1.2. OI AEITOYPTIEZ THZ EMIXEIPHZHZ

1.2.1. Eloaywyn

1.2.2. H Napaywyikn Aettoupyia

1.2.3. H Eumoptkn Asttoupyia

1.2.4. H Owovopikn Asttoupyia

1.3. H ENIXEIPHZH Q% KOINQNIKH OPTANQ2H
1.3.1. Eloaywyn

1.3.2. H Kowwvikn EuBuvn twv Enyelpnocswv
1.3.3. O Kowwvikodc IooAoylopog

1.4. TO MEPIBAAAON THZ EMIXEIPHZHZ

1.4.1. Eloaywyn

1.4.2. Katnyopieg Tou E€wtepikol MeplpdAloviog
1.5. Ol EMIAIQ=EIZ THZ ENIXEIPHZHZ

1.5.1. Eloaywyn

1.5.2. H AnoteAeopatikotnta

1.5.3. H Anodotikotnta

1.5.4. H Napaywykotnta

1.5.5. H AvtaywvioTikotnTa



KEDAAAIO 2: OPTANQZH KAI AIOIKHZH
2.2. H ENNOIA THZ AIOIKHZHZ
2.2.1. Elcaywyn

2.3. OITNQ2EIZ,Ol IKANOTHTEZ KAI TA XAPAKTHPIZTIKA TQN 2YTXPONQN AIOIKHTIKQN
ZTEAEXQN

2.3.1. Tvwoelg

2.3.2. IKavOTNTEG

2.3.3. XapaKTNPLOTKA TTPOCWTTLKOTNTAG

2.4. OPTANQZH KAI AIOIKHZH (MANAGEMENT)
2.4.1. Eloaywyn

2.4.2. lotopikn €€€ALEN TOU Mmanagement

2.4.3. O Aettoupyieg tng Opyavwong & Aloiknong
2.5. MAPKETINIK (MARKETING)

2.5.1. Eloaywyn

2.5.2. Evvola kot eplexopevo tou Marketing (extog twv mapaypadwv 2.5.3.a, 2.5.3.5,
2.5.3.y, 2.5.3.8)

2.5.3. To plypa marketing (marketing — mix)

2.6. AIOIKHZH NQAHZEQN

2.6.1. Eloaywyn — Baolkég £vvoleg

2.7. XPHMATOOIKONOMIKH AIOIKH2H

2.7.1. Eloaywyn — Baolkég €vvoleg

2.7.2. NepLeXOUEVO TNG XPNILATOOLKOVOULKAG AELlToupylag
2.7.2.a. H Astoupyia tou polmoloyLlopou

2.7.2.B. H tapelakn Aettoupyia

2.7.2.y. H hoylotikn Aettoupyia (O Tpelg mpwteg nepiodot tng mapaypadou, SnA. and «H
Aeltoupyla auTH ... TOU LoXUOUV».)

2.7.2.8. H Aettoupyia Atoyxeipiong Kedpalaiwy

2.8. AIOIKHZH MAPATQrHz

2.8.1. Eloaywyn — Evvola kat Uon tng Napaywyng

2.8.2. Ikomoli kal emi pEpoug Aettoupyieg tng Aloiknong Mapaywyng
2.8.2.a. TonoBeoia epyootaciou kal dLatagn xwpwv

2.8.2.B. Zxeb100UOC TTAPOYWYNS



2.8.2.y. NpoypOoUUATIONOG
2.8.2.8. Alaoddalion moLoTNTAG Kol EAEYXOG TNG TLAPAYWYNS
2.8.2.€. AmoBnkeuon

2.8.2.0T. ZuvThpnon KoL OVTLKOTAOTAON TOU NXOVIKOU £EOTALOMOU KOL TWV EYKATAOTACEWY
Tapaywyng

2.8.2.7 NpounBeleg

2.9. AIOIKHZH ANOPQIMINQN NOPQN

2.9.1. Elcaywyn

2.9.1.a. NpoypappaTIONOG avOpwITlvoU SUVaLKOU

2.9.1.B8. NpooAnyelg

2.9.1.y. Eknaidevon kat Avamtuén

2.9.1.6. Metabéoelg kal Npoaywyég Npoowrtikol

2.9.1.e. A€loAdynon kat MoAttik Apotpwv

2.9.1.0t. Kowwvikn Kat Yyslovoulkn YmootnpLén

2.9.1.7. Epy0olakég IXEOELG

KEDAAAIO 3: Ol AIOIKHTIKEZ AEITOYPTIEZ THZ EMIXEIPHZHZ
3.5. AHWH ANO®AZEQN

3.5.1. Elcaywyn

3.5.2. JuvnOn NpofAnuata katd tnv Andn Anodacswv
3.5.3. Awadikaoia AfPng Amodpacswv

3.5.4. MéBobdotL AfPng Opadikwv Almoddoewy

KEDAAAIO 4: 2YTXPONEZ TAZEIZ THZ OPTANQZHZ KAI AIOIKHZHZ
4.3. O OPTANIZMOZ NMOY MAOGAINEI

4.3.1. Elcaywyn — H Evvola tng MéBnong

4.3.2. H évvola TnG opyavwaolakng Hadnong

4.3.3. H évvola tou Opyaviopol tou MaBaivel

4.3.4. METAOXNMOTIONOG TWV ETLXELPHOEWV OE 0PYAVLOMOUC Ttou pobaivouv
4.3.5. Mapaywyr nadnong kot mpocoppoyn thg nadnong
4.3.6. O véog pohog tng nyeoiag

A6pBbwon: Itnv evotnta 2.4.2, otnv napdypado yla tov Fayol, otnv npoteAeutaia nepiodo
(ypapun 27 tng ogAibag tou BiBAiou) n ppdon «epyaoieg dievBuvang» va Slopbwbei ot
«gpyaoieg dloiknong».



