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Αγαθά 

 Ορισμός: Τα αγαθά είναι τα μέσα 
ικανοποίησης των αναγκών 



Κατηγορίες αγαθών 

Αγαθά 

Υλικά αγαθά 

Καταναλωτά 
(μιας 

χρήσης) 
Διαρκή 

Υπηρεσίες 



Ορισμοί 

• Τα αγαθά που έχουν υλική υπόσταση (αυτοκίνητο, τρόφιμα) 

Υλικά αγαθά 

• Τα υλικά αγαθά που μπορούν να χρησιμοποιηθούν μία φορά για την 
κάλυψη της ανάγκης, και μετά παύουν να υπάρχουν (μίας χρήσης 
αγαθά, π.χ. τρόφιμα, βενζίνη) 

Καταναλωτά αγαθά 

• Τα υλικά αγαθά που μπορούν να χρησιμοποιηθούν πολλές φορές 
χωρίς να χάσουν κάποια ιδιότητά τους, αν και φθείρονται 
(αυτοκίνητα, ηλεκτρικές συσκευές, ρούχα) 

Διαρκή αγαθά 

• Δεν έχουν υλική υπόσταση αλλά είναι η παροχή κάποιας υπηρεσίας 
(π.χ. θεραπεία ασθενούς, κόμμωση) 

Υπηρεσίες 



Καταναλωτικές κοινωνίες 

 Οι σύγχρονες 
κοινωνίες είναι 
καταναλωτικές 
κοινωνίες 

 Αρκετοί άνθρωποι 
αγοράζουν αγαθά 
τα οποία δεν έχουν 
[πραγματικά] 
ανάγκη 
 



Καταναλωτικό πρότυπο 

 Κάθε κοινωνία έχει το 
δικό της καταναλωτικό 
πρότυπο  

 Καταναλωτικό 
πρότυπο = 
καταναλωτικές 
συνήθειες του μέσου 
πολίτη 

 Είναι διαφορετικό από 
κοινωνία σε κοινωνία και 
από εποχή σε εποχή 

 Η διαφήμιση παίζει 
σημαντικό ρόλο στη 
διαμόρφωση του 
καταναλωτικού προτύπου 



Τα αγαθά σε μια κουζίνα του 1900 



Μερικά αγαθά σε μια κουζίνα του 

σήμερα 



Διαφήμιση 

Ο καθένας μας «διαβάζει» με τον δικό του τρόπο τη διαφήμιση 

Η γλώσσα των ΜΜΕ έχει ιδιαιτερότητες και… κώδικες 

Ο κόσμος της διαφήμισης είναι εικονικός, εξιδανικευμένος 

Δημιουργεί πλασματικές ανάγκες (αν δεν ικανοποιηθούν… άγχος) 

Πληροφορεί αλλά και χειραγωγεί το άτομο 


























